


nicht unbeachtlich. Uber Adidas kursiert
das Gerlicht, das Unternehmen habe
mehr als eine Million Euro ausgegeben.
Derzeit ist die Zahl der Entwickler noch
gering, die Preise damit hoch. Nicht zu
vernachlassigen sind die Kosten fiir die
kontinuierliche Betreuung, die ein Un-
ternehmen aufwenden muss. Da die
Kommunikation als Chat gefiihrt wird,
muss ein Unternehmen dafiir Personen
bereitstellen. Dies ist mit Sicherheit ein
Grund dafiir, dass man in vielen Gebau-
den nur selten jemanden antrifft.

9. ANONYMITAT

Das Grundprinzip von Second Life ist,
dass die User anonym sein konnen. Die
meisten von ihnen machen davon Ge-
brauch und agieren hinter einem Avatar
mit anderem Aussehen, oft auch ande-
rem Geschlecht. Die Anonymitét gilt je-

doch nur fiir Personen, nicht fir Unter-
nehmen. Diese sollen sich ehrlich dar-
stellen. Firmen wie Adidas prasentieren
sich wie im realen Leben, denn ihnen ist
bewusst, dass die Community Tau-
schung Gbel nehmen wirde. Viele Inter-
netnutzer reagieren ohnehin empfindlich
auf Werbung im Netz und nutzen Second
Life vor allem, um versteckt hinter ihrer
virtuellen Identitat mit anderen Nutzern
zu chatten. An Produktinformationen
sind sie nicht interessiert.

10. IMAGEVERSCHLECHTERUNG

Jedes Unternehmen sollte sich vor einem
Engagement die Frage beantworten, wel-
che Auswirkungen es sich verspricht. Ei-
ne Présenz ohne Aktivitaten wirkt sich
kaum positiv auf das Image aus. Im Ge-
genteil: Fehlen einem Unternehmen nach
dem Abflauen der Euphorie die Zeit und

das Geld, um aktiv zu bleiben, wird das
Unternehmen kein sehr innovatives Bild
abgeben. Zudem muss das Umfeld be-
trachtet werden, in das man sich begibt.
Anarchie, Sex und Gewalt pragen derzeit
das Bild. Allgemeingliltige Gesetze gibt
es nicht. Es existieren nur Regelungen,
die ein Landbesitzer fiir seinen Grund und
Boden erldsst. So herrscht ein digitaler
Feudalismus: wessen Insel, dessen Re-
geln. Welches Wirtschaftsunternehmen
mochte sich so prasentieren? | |
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Nischen gibt es viele, man muss nur die richtige finden — wie

Massivo. Das Unternehmen, einer der Gewinner des START-AWARD
2006, bietet Echtholzmébel, exklusiv, hochwertig und individuell

zum gunstigen Preis. Jedes Sttick ein handgefertigtes Unikat.

Holen auch Sie sich auf den START-Messen
alle Informationen fir eine erfolgreiche
Grundung! Aus der Hochschule, mit
einem Franchisekonzept oder mit einer
eigenen Idee.

www.start-messe.de

START-AWARD 2006

www.agentur-marks.de
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